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Os textos que integram a coletanea sao resultado de diferentes pesquisas
realizadas pelo PECC - Programa de estudos em comunicacao e
consumo Academia Infoglobo/PUC-Rio. Desde 2011, o PECC
desenvolve estudos que tem como foco questoes relacionadas ao
universo do consumo, visto como um processo de troca simbolica e de
pratica social.

O Programa investiga o consumo em sua dimensao de sistema cultural e
como narrativa constante nos meios de comunicacao. Assim, suas
investigacoes estao voltadas para o significado cultural do consumo, sua
expressividade como forma de comunicacao e os modos assumidos por
suas praticas sociais.

A obra apresenta um conjunto de reflexoes que enfatizam o debate sobre
as representacoes do consumo nas narrativas publicitarias e midiaticas
em alguns de seus diferentes modos de realizacao e acontecimento.
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