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Resumo de Neuromarketing: como a
neurociéncia aliada ao design pode
aumentar o engajamento e a influéncia
sobre os consumidores

A cada dia, somos bombardeados por estimulos sensoriais gerados pelos
diferentes dispositivos tecnoldgicos presentes na atualidade. E a cada
minuto, nosso cerebro é inundado por milhares de imagens, textos e sons:
um universo de informacdes cuja maioria acaba sendo ignorada pela
mente humana.

Com isso, uma parcela infima de conteddo é capaz de chamar atencéo e
desencadear alguma reacdo em n0osSsSO comportamento e em nossas
escolhas. E nesse contexto em que Darren Bridger apresenta
Neuromarketing: como a neurociéncia aliada ao design pode aumentar o
engajamento e a influéncia sobre os consumidores, reunindo dezenas de
insights sobre neuromarketing e técnicas de design baseadas nas mais
recentes pesquisas sobre a neurociéncia.

Com uma abordagem pratica e profunda, esta obra é um guia préatico
sobre como utilizar o neuromarketing para obter mais resultados em suas
interacdes com clientes e consumidores. Apos a leitura deste livro,
profissionais de marketing, comunicacdo e design serdo capazes de
desenvolver produtos, marcas, experiéncias, campanhas e demais
iniciativas mais influentes e engajadoras.

Acesse aqui a versao completa deste livro
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